Bielefeld ist da...

Da, wenn's drauf ankommt.
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Bielefeldmillion
Pandemie
Ukraine-Krieg
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die positive Gefuhle weckt,
die Gemeinschaft starkt,
die zeigt, was Bielefeld und seine Menschen ausmacht.
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Die Kampagne

Die Bielefeldmillion hat bewiesen:

Doch in dieser herausfordernden Zeit zeigt sich:
Die Bielefelder:innen sind noch viel mehr da - namlich da, wenn's
drauf ankommt.

Fur Familie, Nachbarn, Vereine, die Region und andere.
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Das zeigen die 5 Kampagnen-Motive

So sind wir.
Da, wenn's drauf ankommt.

So sind wir.
Da, wenn's drauf ankommt.

So sind wir.
Da, wenn's drauf ankommt.

Bielefeld.

Wo die Burg Flagge
zeigt. Und Firmen
miteinander Q

Zeichen setzen.

So sind wir. So sind wir.
Da, wenn's drauf ankommt. Da, wenn's drauf ankommt.
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Markenprofil starken

Lust auf Bielefeld erzeugen

positive Interaktion und Aufmerksamkeit schaffen
Mehrwert schaffen fur die Bielefeld-Partner
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Darstellung der Kampagne auf der: www.bielefeldistda.de
Bielefeld-Partner wurdigen und prasentieren das ehrenamt-
liche Engagement ihrer Mitarbeitenden

Spende an den Tierpark Olderdissen in Hohe von 4.000 €
Social Media und Grol¥flachen Kampagne

Media-Kit fur Bielefeld-Partner
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Bielefeld.
Wo die Burg Flagge
zeigt. Und Firmen

miteinander
Zeichen setzen.

So sind wir.
Da, wenn's drauf ankommt.

9000
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Bielefeld-Partner in unserer
Kampagne




Beispiele

Media-Kit*

Da fur Bielefeld
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Bielefeld-Partner

Bielefeld.
Wo die Burg Flagge zeigt.
Und Firmen miteinander
Zeichen setzen.

So sind wir. Da, wenn's drauf ankommt.

So sind wir. Da, wenn's drauf ankommt.
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So sind wir. Da, wenn's drauf ankommt.
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Bielefeld.
Wo die Burg Flagge zeigt.
Und Firmen miteinander
Zeichen setzen.

So sind wir. Da, wenn's drauf ankommt.

So sind wir. Da, wenn's drauf ankommt.




Beispiele

Bl KAMPAGNE GEWINNSPIEL PARTNER
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Christoph ABmann, EK
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Putri Jumadi, FH Bielefeld

ist da fur die Arbeit der "Lebenshilfe Giter}

o ) H! Vi :
Jorg Ludewig, Dr. Wolff Group

Qv W

& Gefallt ptrck.photos und 254 weitere Personen

Birs;n ﬁerse. “Sparkasse Bieléeld b

ist da als Lebensmittelretterin 70" '

-' _ s

Marvin Alexander Léffler, I B
Volksbank Bielefeld-Gutersloh eG

ist da fiir als freiwilliger Helfer beim Projekt
Ummeln hilft® =~ =

--------
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Beispiele
Print

So sind wir.
Da, wenn's drauf ankommt.
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Wer ist fUr dich da? Sag's uns und gewinne! i
www.bielefeldistda.de t:

) /
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5 tandig ist

nd den Nachbarn

WU

der Himmel schickt.

So sind wir.
== Da, wenn's drauf ankommt.

Starke Marke, starke Unterstitzung. Vielen Dank den Bielefeld-Partnern!
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Werbung
100.000

Impressionen

iber 1.900

mal geliked

41.800

Reichweite

13 Bielefeld. Da, wenn's drauf ankommt. | Sommerkampagne 2022



Reactions



Presse

PUBLIC MARKETING '

Home Personalien = Studien Termine Jobs Abo Mediadaten | Marketplace

Bielefeld dankt engagierten Menschen

Sigkmann préssntieren die neue Imageksmpagne der Stadt — Fote: Bislefeld Marketing

GmbH

Die Bielefeld Marketing Gn
der Botschaft "So sind wir.
private Engagement von E
Bereichen hervorhebt. Lau
Bielefeld Marketing, soll di
Pandemie und den anhalte
und die Gemeinschaft star
Agentur TERRITORY veran

Die Stadimarketinggesellschaft will zeigen, wie engagiert und hilfsbere
Sebastian Kaiser

M Biclefeld. 1.800 Bielefelder

Die Kampagnenmotive sin
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die Website stda.
DankesgriiBe an eine Pers
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Das virtuelle Dankeschan
Weiterleitung zu Facebook vuer tistay s versenue weruen, e anen
Teilnehmenden verlost die Marketinggesellschaft Bielefeld-Gutscheine im
Wert von bis zu 500 Euro. Daruber hinaus verspricht Bielefeld Marketing
4,000 Euro an die geplante historische Hofstelle im Heimattierpark
Olderdissen zu spenden, wenn mehr als 500 Menschen an der Dank-Aktion
teilnehmen. Dieser bietet bedrohten Haustierrassen wie Arbeitspferden oder
der weltweit kleinsten Schafrasse ein Zuhause,

Internetseite

Die Bielefebder sind da, wenn's

drauf ankomet”, heift daher [ 3 - 1l
Martin Knaberreich wnid Jeus Sicknutin (v-L) wer-
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LOKALES BIELEFELD

Ceschafusfuhrer
Rielafeidern Dankeschon sagen - und ihnen die Gelegenheit geben, selbst
Bielefeld Marketing und Partner starten neue Imagekampagne - positive Gefilhle wecken und gewinnen

Ein Dankeschon an alle Bielefelder
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Neue Kampagne: Nachbarn loben und Gutscheine gewinnen

ie Bielefelder sind. Das soll nicht nur filr gute Stimmung sorgen.

Karnpagne von rund 60 Bicle-
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Die Firmen baben ein hand-
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Kati Balefabr, die bei der Bl-
MA fiir Markenmunagement
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Deshalh unter viele
Unternéhmen such Mitarbei-
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WESTFALEN-BLATT
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www.westfalen-blatt.de > OWL > Bielefeld > Ein Dankeschdn an alle Bielefelder

WBE Bielefeld Marketing und Partner starten neue Imagekampagne - positive
Gefiihle wecken und gewinnen

Ein Dankeschon an alle Bielefelder

Bielefeld - Die Bielefelder sind super und vor allem engagiert. Das kann man in diesen Tagen auf groflachigen
Plakaten entdecken mit Spriichen wie ,Bielefeld. Wo man den Teuto vor der Tur hat und flir andere Berge
versetzt. Da, wenn's drauf ankommt”. Von Kerstin Sewdster

IMAGEWANDEL

Stadtmarketing: So will Bielefeld nicht mehr als
langweilig gelten

Von einer Stadt mit langweiligem Ruf zur beachteten Marke: Im Kampf um
Fachkrafte, Touristen und neue Einwohner gilt die westfalische 340.000-
Einwohner- Stadt mit ihrer Imagekampagne als Best-Practice-Beispiel.
Auch kleinere Orte wollen sichtbarer werden.

Bielefelder

Das Magazin fir Stadtmenschen
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Kati Bolefahr, Martin Knabenreich und Jens Siekmann (v. L.) prasentieren die neue
Kampagne. Die Plakatmotive fithren zur Website, die zum Mitmachen einladt.
(Foto: Bielefeld Marketing)
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Da, wenn’s drauf ankommt, eine Imagekam-
pagne wiirdigt das private Engagement in
Bielefeld

Bielefeld st die Stadt, in der man »den Teuto vor der Tur hat. Und fir andere Berge versetzte, Dese und ahnliche Statements sind

in den nachsten Wochen auf Grofiflachenplakaten in der Stadt zu lesen.

MEMBERSHIP

STELLENMARKT NEWSLETTER

EXECUTIVE BRIEFING THEMEN AKADEMIE v EVENTS MAGAZIN DATA ~ EXKLUSIV ~

Stadtmarketing

Gibt es sehr wohl: So wiirdigt Bielefeld seine
Einwohner:innen

Bielefeld und seine Einwohner:innen haben es nicht leicht. Auch nach tber
25 Jahren sind sie immer noch Gegenstand eines ausgedienten Witzes. Gut,
dass die Stadt uber eine clevere Marketingabteilung verfugt, die sich mal
wieder eine schéne Aktion ausgedacht hat.

Text: Marina R6Ber
28. Juni 2022




s O C i a I M e d ia Wir haben schon Danke gesagt:

Bielefelder:innen | ==

Super Sache - unterstiitzen wir gerney

bielefeldjetzt

bielefeldjetzt Bielefeld. Wo man zusammenhilt. Und den
Heimat-Tierpark Olderdissen unterstitzt,

So seid ihr! Da, wenn's drauf ankommt &0

Wow, vielen Dank fur die und vor allem berGhrenden
die ihr his gram, auf FB oder direkt auf
habt. Dariber haben wir uns

Gefallt mir - O Antworten

Sebastian Jungemeyer - 3.+ 2 Monate ***
Partner bei Heuking Kdhn Lier Wojtek

bielefeld.geht.aus Tolle Aktion @
9Wo. Antworten

uch abgestattet und die Spende Uberreicht, die
durch euch erst maglich wurde.

Klasse Kampagne. Weiter so, Bielefeld Marketing. Herzlichen GruB aus
Hamburg!

Danke Biclefeld! @
9 Wo.

reckerwerner OGS

9Wo. Antworten

Gefallt mir - @ 1 | Antworten

bielefeld.geht.aus Tolle Aktion @

9Wo. Antworten

Stefan Kleynemeyer - 2. 2 Monate ==+
Senior Business Officer @ @ MUTiger @ bei Commerzbank AG #Makel...

Coole Aktion § G

GruB von einem geborenen "Biele-Dorfer" &) aus dem Hessenland
(Friedberg / Frankfurt) @

voila_lisa & G

9 'Wo. Antworten

Meine Familie ist immer fir mich da! Allen voran sei hier mein Papa genannt, der mir seinen 87

Jahren immer da ist, wenn er gebraucht wird. Sei es zum Betreuven der Katze, zum Hiten des

Gefilltmir - € 1| Antworten Hauses oder wenn ich seinen Rat brauche. Ich bin dankbar und glicklich, ihn zu haben!

Usnlcs: uikmein > hetal 1.t Zum Gliick wohnt meine Familie in dieser wunderschonen Stadt Bielefeld, so dass ich sie alle

Danke an mein gesammtes Team der Reinigungsgesellschaft vom Klinikum Bielefeld! Holuch Michael - 2. sliiine Qv » ’ -
: : — z NO DIRTY DATA ANYMORE ! 26815 Aufrufe in meiner Nidhe habe &
In der schweren Zeit von Corona ein Krankenhaus Hygienisch sauber zu halten, eine -y o = : I

Herrausforderung! Kann man so machen @

24/7 mit allen Schwierigkeiten! Coole Sache!

In dieser Zeit auch noch beide Elternteile kurz hintereinander zu verlieren, ein Kraftakt! Gefallt mir - € 1 | Antworten
Danke an alle von Euch, die fir mich da waren!!!
S.W.

Bielefeld Marketing
: Alina V. Hassan (she / her) » 2. 2 Monate »*

i i i 7 er Dank in Schatz! T.H.! ) ) ) : i :
Jan Hendrik Leifker (he/hlm und Jee du) 2 b e b Passion for people & brands | Vereinbarkeitsmanagerin (IHK) & Marketing...

E‘IUiS_thE kingiSback LOVE IT ' h Driving digital growth @ TMC _ The Marketing Company g7 Danke an mein gesammtes Team der Reinigungsgesellschaft vom Klinikum Bielefeld! Wir lieben unsere Stadt im Griinen @ . . A ¥ .
In der schweren Zeit von Corona ein Krankenhaus Hygienisch sauber zu halten, eine Tolle Kampagne, die es Gberregional in die W&V gemacht hat{b Meine
10Wo., Gefallt 1 Mal Antworten Herrausforderung! C'fJf_':‘_fUF_E_i”E *“-_ i_tﬂﬂ'jEt man reichlich in Bielefeld. Zum Beispiel im Heimatstadt hat sich gemausert, ihr macht einen tollen Job @ Bielefeld
rematterark Oleer Marketing Martin Knabenreich . Da kénnen viele Stadt Marketing

24/7 mit allen Schwierigkeiten! 5 Tage im Jahr, Daf gen wir

In dieser Zeit auch noch beide Elternteile kurz hintereinander zu verlieren, ein Kraftakt! ! lefelderinnen sowie Bielefeld-Fans Verantwortliche noch von lernen. Viele GriiBe aus Frankfurt

Danke an alle von Euch, die fir mich da waren!!! Gefallt mir - eo 4 | Antworten - 1 Antwort
bielefeldjetzt sS.w.

# \E Bielefeld, Germany

Fir den/die 500. Teilnehmer/in am Gewinnspiel .Da, wenn's drauf ankommt’,
ir 4000 Euro da dass bedrohte Hausti sen auf dem ehemaligen i Martin Knabenreich = 1. 2 Monate ==
elénde beim Tierpark Olderdissen ein Zuhausz finden €3 F@ Geschaftsfiihrer bei Bielefeld Marketing GmbH

bielefeldjetzt In diesen Zeiten besonders wichtig: Zeichen setzen

@ollihugo weil er immer fiir = und nen schnack zu haben ist &

@clipskills

f die Bielefeld-Partner ist Verlass! Nicht nur unsere Firmen
lefeld und unser: ion, — auch
? Swiped nach links und schaut euch

Wir freuen uns dber eure Teilnahme @ Vielen Dank! Herzliche GriiBe aus Deiner Heimatstadt nach

earain ¢F https://biclefeldistda.de/ Frankfurt!
einige Beispiele an

In den Unternehmen r Stadt gibt es viele Mitarbeiterinnen

und Mitarb

engagieren. Sie stel e fir all die Bielefelderinnen
. Schaut euch doch gerne

mal ihre Storys auf unserer Homepage an. Den Link dazu findet

ihrin der Bio

E Bielefeld Marketing

- Gefallt mir | Antworten
AGFED

Start Ihr Unternehmen Beitrdge Jobs Personen Videos Laura Voges (she/her) = 2 2 Monate ses
Leitung Marketing & Kommunikation bei STOCKMEIER Chemie * GroBarti...

Auch wir sind froh zu Euern Partnern zu gehéren.

Relevanteste ¥

Marina Rudolph - 2. 2 Monate «++
Mit (Re-)Branding & Design in die Sichtbarkeit — fiir ein nachhaltig erfolgr..

Als Bielefelderin und Designerin kann ich mir keinen schéneren Ort zum
leben und arbeiten vorstellen als Bielefeld aka Liebefeld.

Wenn viele Kopfe beteiligt sind, viele Wiinsche und Vorstellungen
berticksichtigt werden miissen - ja vielleicht persénliche Eitelkeiten
bedient werden sollen — dann ist das Ergebnis oft nur noch ein
MittelmaB dessen was einmal der Anspruch war.

| findet ihr

GroBartige Kampagne @

#bielefeldcity #bielefeldjetzt #sparrenburg #liebefeld
# lefeld

Gefillt mir - € : | Antworten () :

Gefallt mir - €92 | Antworten

meinbielefeld ¢

9Wo. Gefallt1Mal Antworten

Jannis Schréder - 2. 2 Monate s+
Arztevermittlung so einfach wie nie.

Volksbank Bielefeld-Giitersloh

GroBartige Kampagne ©

d I 4 ",'I
3 A{/‘” (*) . > Q;.:T!
Laura Kloker, Dr. Oetker

Wir sind froh und stolz dabei zu sein @ @

Das Bielefeld-Logo ist ein starkes Logo, dass unsere wundervollen Stadt Gefallt mir - c‘e‘ 3 | Antworten

. . 5 o gerecht wird. Ich liebe es!
Gefallt mir - co = | Antworten ist da fir Menschen in den informellen ®QvY Es ist klar, klug und minimalistisch. Es bringt eine hohen m Volksbank Bielefeld-Giitersloh 2 Maonate ***
Siedlungen Lateinamerikas ;;'g"i ‘ ’i’ » ) Wiedererkennung mit und symbolisiert einen der schénsten und A —
: o e ﬁﬂ Y { & Gefalit ptrek.photos und 254 weitere Personen geschichtstrachtigsten Ort unserer Stadt.
N R T L i e

Liebe Bielefeld Marketing Team — good job!
Danke, fur dieses groBartige Logo, Uber dass ich mich jedes Mal freue,

Danke, an meine Eltern, die immer fiir mich da sind &=

Geféllt mir - ec@hl ‘ Antworten

- Danke an meine Schwigerin ¢sdie immer fir mich da ist und mittlerweile zur Freundin
@themountaincallsme

Bielefeld ist da geworden ist

@bigreenfeld




+ Folgen +--

Da, wenn's drauf ankommt! @ Bielefeld ist da und die Menschen in Bielefeld
da - vor allem flreinander!

openinnovationcitybielefeld + Folgen

Wir sind stolz, Bielefeld Partner zu sein und unsere tolle Stadt und diese schéne openinnovati i , wenn's drauf ankommt! @
Sommerkampagne von Bielefeld Marketing zu unterstiitzen!
Schaut gerne selber einmal bei der Kampagne vorbei und Gberlegt, wem ihr schon

immer mal “DANKE" sagen wolltet. %=

#Bielefeld ist da und die Menschen in Bielefeld sind da - vor
allem freinander. Wir sind stolz, Bielefeld Partner zu sein und
die Kampagne von @bielefeldjetzt an dieser Stelle zu
unterstiitzen!

Da ﬁjl' Bie‘@f.] d

’ ' Fope“
"Novar
City an

SocialMedia

Bielefeld-Partner*

Uber diesen Link kommt ihr direkt zur Website und zur Kampagne:
https://bielefeldistda.de
Es geht darum, auch einmal ,Danke” zu sagen an jene, die fur
andere da sind und uns — sei es privat oder im Alltag — den
Riicken freihalten oder andere Heldentaten vollbringen. Lasst
also ein liebes DANKESCHON auf der Website

.de. Zusammen geben wir so alle eine kleine
Aufmerksamkeit zu fizi)

#daflirbielefeld #bielefeldjetzt #dawennsdraufankommt #owl #bielefeld Bje'eferd

L R,
B'efefetd.p, rtner

#bielefeldjetzt #dawennsdraufankommt #liebef| B . .
mouer  radwelt_bielefeld 2h T 4

HBIELEFELD

rheingans_bielefeld - Folgen
ielefeld

rheingans_bielefeld Dz, wenn's drauf ankemmt! @ Bielefeld ist

da und die Menschen in Bielefeld sind da - vor allem fureinander! B. I f Id
" ieiereiq.

untersti

e Wa man den Tei

Klinikum Bielefeld gemGmbH + Folgen

hebie_tubus_racktime - Folgen
Bielefeld

Sooo schlecht isses hier nicht!", sagen die Einheimischen gerne. Die Zugereisten
sagen oft: schon super hier... #bielefeldistda #Bielefeld Auch Mitarbeitende des
Klini

#dafurbielefeld #bielefeldjetzt #dawenn:
el
. hebie_tubus_racktime Wir von HEBIE sind stolz darauf die
Attraktivitat der Stadt Bielefeld als Wirtschaftsstandort
hen. Darlber hinaus férdern wir das nachhaltigste
Verkehrsmittel: das Fahrrad. Fur die Menschen. Far unsere Stadt.
& // @bielefeldjetzt

ms sind hier zu finden: www.bielefeldistda.de

Da fir Bie,l.f.’ d

@ hebje

.
"'elcfew.pmn”

Bielefeld.
Wo die Burg Flagge zeigt. Und Firmen
Zeichen setzen.

.
HEBIE is proud te support the city of Bielefeld as an attractive . N B'eIEfeId'
proud to suppel V¢ N retzig und weiteren Personen
location. Furthermore we encourage and support the

mos: stainable means of transport: bicycles. For the people.
e e e Wo die Burg Flagge zeigt.
Und Firmen miteinander
#hebie #tubus #racktime #bielefeld #sustainable #bikelife - i 1 Y 3 1T
#bikelove #support ;‘enmuragement #p;rtnersh s Ze TS h en setzen. . jorewitz_immobilien P ><

#bikepacking #home #hometawn #bike #cycling #ai y Gesponsert

Rl ceiclefeld.

Wo du wech kommst.
Aber fUr andere da bist.

So sind wir. Da, wenn's uf ankommt.

Dr. Wolff Group @ bielefeldjetzt Danke filr die starke Partnerschaft
- e

@hebie_tu ctime !

1Mal Antworten MELI%W

——  Antworten ansehen (1)

1 .® Da, wenn's drauf ankommt.

‘Wir zeigen Flagge fur Bielefeld in der ganzen Welt. Jetzt kommt die
r. Wolff Grou P Sommerkampagne aus Bielefeld fir Bielefeld: https://bielefeldistda.de/ #Bielefeld ist da und die Menschen in Bielefeld sind da — vor allem

N L]
. - o ) i . o - ) sonappen und weiteren Persones I f I d

Bielefelder Familienunternehmen in vierter Generation. Since 1905 Probleml&ser Haut, Haar & ist die Bielefeld-Sommerkampagne. Ble ere °

Zihne. Global unterwegs Wem maochtest du DANKE sagen fur die vergangenen Jahre? . -

A : I B Wir sind stolz, seit kurzem Bielefeld Partnel ein und die Bielefeld Marketing eren Wo d e B U rg Fla g g e zel gt.

#owl #hielefeld #dafiirbielefeld direkt bei ihrer Sommerkampagne unter: n zu ddrfen. = . = r
Alle 175 Beschaftigten auf LinkedIn ansehen d d
’ Und Firmen miteinander W

Bielefeld.

Wo die Burg Flagge
zeigt. Und Firmen
miteinander
Zeichen setzen.

P Gemeinsam mit dem Partner Netzwerk wollen wir gemeinsam mit anderen Firmen
+ Folgen I:_ Mehr erfahren && r 2in Zeichen setzten und ,Danke” sagen bei allen, die fur andere da sind.

Hier kénnen Sie unsere Mitarbeiter Statements zu diesem Thema einsehen und
Start Info Beitrdge Jobs Personen Videos mehr tiber die Kampagne erfahren:

https://bielefeldistda.de/

Zeichen setzen.

So sind wir. Da, wenn's drauf ankommt.

Jorewitz Immobilien IVD + Folgen ===
1

drwolffgroup - Folgen Bielefeld Marketing #dafiirbielefeld #bielefeldjetzt #dawennsdraufankommt #owl So sind wir.
Bielefeld 3 #bielefeldpartner #EK #retailinmotion BIELEFELD IST DA @ [

wenn's drauf ankommt.

drwolffgroup Wir zeigen Flagge fur Bielefeld in der ganzen Welt.

= . Als offizieller Partner der Stadt Bielefeld freuen wir uns riesig, bei der neuen
Jetzt kommt die Sommerkampagne aus Bielefeld fur Bielefeld.

unszre kompetznz fiir ihre gesundheic ereitat B MENU SUCHEN
der Universitit Bielefeld _— A . .
s i e Kampagne ,Bielefeld ist da” # dabei zu sein. §7

W L Compus Kiinikum Bielefeld

klinikumbielefeld i : UNIVERSITATSKLINIKUM OWL
o

Hier gibt es mehr Infos: bielefeldistda.de . .
Die letzten Jahre waren nicht einfach und daher ist es an der Zeit DANKE zu sagen
@ Denn ganz deutlich wurde: Bielefeld ist da und die Menschen in Bielefeld sind
da — vor allem fireinander! OO0

ckgermany - Foloen ATIENTEN &  KLINIK {TREN ~ PFLEGE  UBER R UNIV. SPENDEN

Wem méchtest du DANKE sagen fur rergangenen Jahre? Biclefeld
#WirSindWolff

#DrWolffGru, #DrWolffBielefeld #DrWolffGroup #DasKommtA
usBielefefeld #bielefeld #liebefeld

ek.germany Da, wenn's drauf ankommt. @

#Bielef: da und die Menschen in Bielefeld sind da —vor

allem fureinander. Das ist die 2ld-Sommerkampagne. Das Team von efeld Marketing hat deshalb ein super Gewinnspiel ins Leben

gerufen, das wir unserer Community ans Herz legen méchten - UNBEDINGT BIELEFELDIST DA o

MITMACHEN (@ Hier gibt es alle Infos: https://bielefeldistda.de

Partner zu sein und die
1) direkt bei ihrer
Sommerkampagne unte durfen.

bielefeldjetzt Wir sagen "danke!" fur so eine tolle un
aft@ @drwolffgroup

it1Mal Antworten Gemeinsam mit dem Partner Net k wollen wir get 5am

en setzten und ,Danke” sagen bei

Wer hat auch schon eines der Kampagnenmeotive auf den StraBen entd ! Als Off izi el Ier Partner der stadt

Bielefeld Marketing Stadt Bielefeld Kati Bélefahr Martin Knabenreich Blelefeld freﬂen wir l"‘ns rlesl_gl hel der
neuen Kampagne ,, Bielefeld ist da”
dabei zu sein. ;7 ... mehr

Hier kénnt ihr unse

einsehen und mehr aber die Kampagne erfahren .
(Link in der Story) Ie e e
L]

#bielefeld #dafurbielefeld #bielefeldjetzt
#dawennsdraufankommt #owl #bielefeldpartner #EK

Wo du wech - B .
e lelefe)y.,

kommst. Aber fur HPartne; gl W

andere da bist.

niversiyg
Mpus Kiir:?:

Bielefeld.
Wo die Burg Flagge zeigt.
Und Firmen miteinander
Zeichen setzen.

Bielefeld.
Wo die Burg Flagge zeigt.
Und Firmen miteinander
Zeichen setzen.

Bislafeld,

Wo die Burg Flagge
reigt. Und Fivmen
miteinander
Zaichen setzen.

Sosind vl
Com, wann's dranef anhemm.

So sind wir. Da, wenn's drauf ankommt.

@ rommentieren... Qv

So sind wir. Da, wenn's drauf ankommt. Gefallt ionova_deutschland und weiteren Personen

Jorewitz Immobilien IVD

Wir verstehen uns nicht nur als Immobilienmakler fir Bielefeld, sondern als Dienstleister rund um die
Immobilie in OWL!

Im . n-118

Alle 3 Beschéftigten auf LinkedIn ansehen

+ Folgen " Website besuchen €2 )

* Beispiele



Die Spende

Tierpark Olderdissen

Im Rahmen unserer Kampagne wurden 4.000 Euro
an den Park gespendet. Diese hilft dabei, dass bedroh-
te Haustierrassen auf dem ehemaligen Hockeygelan-

de ein Zuhause finden.

Bedingung: 500 Teilnehmende auf Social Media. ,Wer ist fur dich

da? Sag's uns und gewinne!"
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Starke Marke, starke Unterstutzung. Vielen Dank den Bielefeld-Partnern!
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