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» RUckblick auf ein erfolgreiches Geschafts- und Veranstaltungsjahr 2019

» 2020 - mit neuen Konzepten durch die Krise

» Blick nach vorn mit den Schwerpunkten Kulturmarketing,
WissensWerkStadt Bielefeld und Stadtmarke Bielefeld
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Ende einer Vers g

» Bielefeld gibt's doch gar nicht!" Seit 1994 kursiert
die ,Bielefeld-Verschworung” im Netz.

» Deutschlandweite Kampagne:
Bielefeld bietet eine Million Euro fur den
unwiderlegbaren Beweis unserer Nicht-Existenz.

» 2.000 Beweisversuche aus aller Welt in
28 Kampagnen-Tagen, aber keiner erfolgreich :-)

» Laut Erhebung des Bielefelder Instituts Kantar haben
30,4 Mio. Deutsche von der Kampagne gehort.

» Kampagne ist fUr einen der wichtigsten Marketing-
preise Deutschlands, den ,Effie Germany", nominiert.

» Gewaltiges Medieninteresse



Dr. Oetker DE @ @
Wir legen noch 1 Million Puddingtitchen oben draufl %5 #Bielefeldmillion

DeOetiker

SPIEGEL ONLINE
158 -6

SPIEGEL DE

Bielefeld setzt eine Million Euro fiir den Beweis aus, dass e
Bielefeld nicht gibt.
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Wir sind mit 1 Mio. Kendomen auch dabeil ‘&
#Bielefeldmillion @stadtbielefeld @DrOetkerDE
twitter com/stadtbielefeld

Stadt Bielefeld @ @stadibiclefeld
Eine Million Euro fur den Beweis, dass es Bielefeld nicht gibt.
Alle Freunde der Bielefeld-Verschwdrung haben jetzt die letzte
Chance, den Beweis zu liefern! #bielefeldmillion
#bielefeldverschworung Edbielefeldmillion.de

wwwi.bielefeldmillion.de
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Ralph Ruthe @ @ralphruthe - 2
Aus aktuellem Anlass.
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#Bielefeld #bielefeldmillion

DEM g INER WEISS !
DAss €R Ex1sTIeRrT !

l, DSC ArminiaBielefeld & L J
@arminia

habt ihr schon fleissig bewiesen, dass es #Bielefeld
tgibt? Noch nicht?

{ann aber los! Uwe Neuhaus legt fur den Gewinner
1 einen Kaderplatz obendraufl#Bielefeldmillion
nerdabei @stadtbielefeld

ZDF heute & L
@ZDFheute

Das Ende einer Verschworungstheorie? #Bielefeld hat eine
Million Euro fur den Beweis ausgesetzt, dass es die Stadt
gar nicht gibt. #Bielefeldmillion zdf.de/nachrichten/he...

B8 14'56 - 28 Aug 2019 ]

Bielefelds Marketing-Coup mit der Verschworungstheorie
Bielefeld hat eine Million Euro fir den Beweis ausgesetzt, dass
es die Stadt nicht gibt. Die Marketing-Abteilung der Stadt will
zdf de

WDR aktuell @ @WDR - 3 Std.
il Bielefeld will Schiuss machen mit Verschworungstheorien. Zwei Wochen \ang

kann jeder versuchen zu beweisen, dass es die Stadt nicht gibt. Wer das
schafft. soll ein Preisgeld von einer Million Euro bekommen.

106 22:00- 21. Aug. 2019 ()

+Schlusspunkt eines
humorvollen PR-Coups der Bielefeld
Marketing GmbH." - BILD






Highlights 2019

» Nachtansichten:
12.500 Besucher | 56 Kulturorte | 200 Pro-
grammpunkte - von MuseumsfUhrungen bis

Lesungen | multimediale Licht-Show im
Wiesenbad

» Leineweber-Markt:
5 Tage Riesenparty am Himmelfahrts-Wochen-
ende in der Innenstadt | Jahnplatz-Konzerte
mit LEA und Lions Head



» viel[Harmonie: 6.500 Besucher beim Open—Air—Konzert im BUrgerpark

» Musik von Bielefelder Philharmonikern gemeinsam mit Thilo Wolf Jazz
Quartett und Soulsangerin Joan Faulkner | Feuerwerk von Flash Art
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» Sparrenburgfest: 3 Tage Mittelalter-Festival |
29.000 Besucher

» Stadtwerke run & roll day: 4.361 Aktive auf dem OWD als
Sportlermeile | 25.000 Besucher

» Weinmarkt: 6 Tage Weingenuss in der Altstadt |
6 deutsche Anbaugebiete | lokale Weinhandler und
Gastronomie

» Weihnachtmarkt: Eisbahn-Premiere auf dem Klosterplatz |
Alter Markt mit neuem HUttenzauber
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» 50 Jahre Universitat Bielefeld -
die Stadt feierte am 15. September 2019 an
drei Orten: Uni, BUrgerpark, Alter Markt.

» Die Veranstaltungs-Abteilung der Bielefeld
Marketing unterstutzte bei der Organisation
des Events.

» Im BUrgerpark gab das Wissenschaftsbiro der
Bielefeld Marketing mit Mitmachausstellungen,
Experimentierstationen sowie Lichtmalerei
Ausblicke auf die WissensWerkStadt Bielefeld.
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Ubernachtungszahlen 2019

» 384.774 - erneuter Rekord der Gastezahlen, das finfte Jahr in Folge stieg die Zahl der Besucher
auf eine Bestmarke (plus 2,2 Prozent im Vergleich zu 2018).

» 694.158 - die Zahl der Ubernachtungen ist im Vergleich zum Vorjahr um 2,1 Prozent gestiegen.
Die Gaste blieben im Schnitt 1,8 Nachte in Bielefeld.

» 64.534 der Gaste in Bielefeld (knapp 17 Prozent) kamen aus dem Ausland. Auf sie entfielen
129.737 Ubernachtungen.
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Wirtschaftsfaktor
(Tages-) Tourismus BI

veraufkom-
men durch Tourismus

>

en bestreiten
ensunterhalt vom
Tourismus

S

» Tagesausgaben
pro Gast

ristischer
msatz

Quelle: Die Studie wurde erstellt von dwif-Consulting GmbH Minchen im Auftrag von Bielefeld Marketing und Verkehrsverein Bielefeld.
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» Erstmals ermittelte Leonard Lansink alias Fernsehdetektiv Wilsberg in gleich zwei Folgen in
Bielefeld (und nicht in MUnster).

» Vor der ZDF-Ausstrahlung feierte ,Bielefeld 23" Premiere im CinemaXX mit 1.000 Gasten und
Wilsberg-Darstellern — organisiert von Bielefeld Marketing.

» Insgesamt 12,38 Millionen Zuschauer sahen beide Bielefeld-Folgen im ZDF.
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» Premiere der Fachmesse fur Veranstaltungsplaner, Marke-
tingprofis, Young Professionals und Event-Dienstleister
am 22.+23. Januar in der Stadthalle Bielefeld

» 1.034 Gaste | 30 Unternehmen auf dem EVENT.Market
place aus den Branchen Locations, Catering, Technik,
Dekoration und Agenturen

» erstklassiges Speaker-Programm auf der EVENT.Know
lege-BUhne mit Experten aus dem Event-Marketing



Und dann -
kam alles anders...
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Gemeinsam
schaffen wir's!

www.bielefeld.jetzt/gemeinsam

» lokale Mutmacher-Kampagne zur Starkung
der Markenbindung statt der urspringlich
geplanten deutschlandweiten Kampagne

» partizipatives Stadtmarketing dank
BUrger*innen als Fans der eigenen Stadt
sowie engagierter Institutionen und Unter-
nehmen im Netzwerk der Bielefeld-Partner
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Gemeinsam gegen die Krise! 3

BIELEFELD RALLYE FUR KINDER
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% AUSSTELLUNGEN

ALLEIN IM MUSEUM

Auich In Zziten physischer Distanz st die
wunsthalle Beelefeld fir Sie ta. Sle mochta
Bmen dle

% AUSSTELLUNGEN

ANGEBOTE DER MUSEEN
Endlich Das kulturellen Leben kehrt lang-
sam wieder 2urtick. Einen Uberblick, wel-
che Museen geaffnet

9 Blelefeld
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PUDPINGWUNDER M|  tachbarschadtshilfe wahrend der Corona-
Fandertie

? Dr. uaﬁ:wwan

» www.bielefeld.jetzt als ,,Sammel-Borse" fur
Projekte, Ideen und Initiativen (besonders) in
der Corona-Zeit

» partizipativer Ansatz:
Akteure aus Kultur und Stadtgesellschaft
konnen ihre Ideen melden

»insg. 93 gemeldete Projekte |1 235.000 Seiten-
aufrufe im Aktionszeitraum Marz - Juni
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Autokino 2020

» insgesamt 8 ausverkaufte Abende vom
30. April bis 23. Mai 2020

» 2.500 Besucher an der Radrennbahn

» Tickets fUr die ersten 5 Termine innerhalb von
7 Stunden vergriffen




» normalerweise ist Bielefeld jedes Jahr Gastgeber des Wettbewerbs
fUr Wissenschaftskommunikation vor mehr als 1.000 Zuschauern

» Neukonzeption wegen Corona als digitale Streaming-Show
am 14 Mai. 2020

» insgesamt 296 Stunden Viewtime via Facebook und Youtube
(nach 7 Tagen)




H#HBielefeldSommer2020 BI

HBielefeldSommer

» 6 Wochen Sommerferien-Programm mit
Konzerten, Kinderangeboten, Poetry Slams,
Wissenschaftsshows und internationalen
Urlaubspaketen in der Heimat

» dank besonderer Unterstitzung des Ver-
kehrsvereins Bielefeld



Bielefeld-Pakete gegen Fernweh [
in den Sommerferien*

Touren:

Welcome, Scotland!

* Bonjour, Frankreich!

Erlebnispaket & HotelUbernachtungen Kon’nichiwa, Japan!
www.bielefeld.jetzt/bieleweltreise Welkom, Holland!



Burgsommer

» Open-Air-Programm an der Sparrenburg mit
Pop-up-BUhne auf der Wiese unterhalb der Fes-
tungsmauern und Tastings auf dem MUhlenrondell

» Konzerte, Lesungen, Poetry Slams, Quizabende,
Yoga, Fitness sowie Gin- und Bier-Tastings | Wissen-
schaftsshows prasentiert von der WissensWerk-
Stadt Bielefeld | kostenloses Kinderprogramm

» insgesamt 5.000 Besucher in den Sommerferien



BIE Happy

» UnterstUtzung des Pop-up-Freizeitparks
an der Radrennbahn

» rund 45.000 Besuchern an
24 Offnungstagen
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shop.bielefeld.jetzt
Bielefeld-Souvenirs online shoppen!
o


https://shop.bielefeld.jetzt

Bialgr,

» Instagram-Community gestaltet Spatsommer-Kampagne

» Fotos zeigen Lieblingsorte in Bielefeld auf Groliplakaten
und Postkarten
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BENTLAGE - Zeichen setzen
www.bielefeld jetzt

» Sticker heild begehrt: 40.000 Aufkleber mit BIE-Logo in

Arminia-Farben | Erstauflage nach 2 Tagen vergriffen

» Heimatliebe trifft Fullballstolz: Bielefeld Marketing und

Arminia Bielefeld bringen erstes gemeinsames Bielefeld-

Fan-T-Shirt heraus
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» Die Sparrenburg hat ihr erstes touristisches Hinweisschild an der Autobahn 33 zwischen
Halle/ Westfalen und Bielefeld.

» Initiilert und gemeinsam finanziert wurde die Aktion von Verkehrsverein Bielefeld, Bielefeld
Marketing und der Stadt Bielefeld.




» #BielefeldLiebe: Unternehmen, Institutionen und Privat-
personen konnen das ,,BIE" als Skulptur in Weill zum
Gestalten erwerben.

» gemeinsame Aktion von Bielefeld Marketing und Werbe-
agentur Eigenrauch & Partner

» Sommer 2021: Open-Air-Event in der Innenstadt mit
gestalteten Unikaten



Ausblick 2021 |
Kulturmarketing fur Bielefeld

— | |—— ]
| ” ’dil | ‘!H
. 1, o) U 11‘ b !
1lﬁﬁ‘ il & 4
[i Cufe inder AT{-—‘:;,Hr 3 i

» Weihnachtsaktion , Kultur schenken" 2020
» KultCard Bielefeld" startet im Herbst 2021

» Ausbau digitales Angebot , Kultur spezial"



Ausbllck 2021
WlssensWerkStadt Blelefeld
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7 _—#} » innovativer Ort fUr Austausch zwischen Wissenschaft und Offentlichkeit

» 2.800 Quadratmeter zum Schlaumachen, Experimentieren, Austauschen und Querdenken

» Ende 2022 Eroffnung des LeuchtturmprOJekts an der Wilhelmstralle 3



Ausblick 2021

" S
Stadtmarke Blelefeld e

» bundesweite Kampagne, die an den Erfolg von #BielefeldMillion anschliellen soll
» Fundierung der Markenanalyse
» Einbeziehen des Fordernetzwerks , Bielefeld-Partner*
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Stand: September 2020

Danke an alle Bielefeld-Partner!
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Stand: 15. September 2020

Organe und Partner

Bielefeld Marketing GmbH

Gesellschafterversammlung

» Pit Clausen (Vorsitzender), Vertreter des Verkehrsvereins Bielefeld e. V.
» Markus Schénberner, Vertreter der BBVG

» Andreas RUther, Vertreter der BBVG

» Hans-JUrgen Franz, Vertreter der BBVG

» Lina Keppler, Vertreterin der BBVG

» Regine Tonsing, Vertreterin des Verbandes fir das Gaststdtten- und
Hotelgewerbe Ostwestfalen e. V

» Thomas Kunz, Vertreter der Pro Einzelhandel OWL GmbH

Geschaftsfihrer

» Martin Knabenreich

Mitgliedschaften

» Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e. V. (BCSD)
» Deutscher Tourismusverband e. V. (DTV)

» European Science Events Association (EUSEA)

» German Convention Bureau (GCB)

» Nordrhein-Westfalen Tourismus e. V.

» Universitatsgesellschaft Bielefeld, Verein der Freunde und Forderer der
Universitat Bielefeld e. V.

Kooperationen

» Fordernetzwerk Bielefeld-Partner

» OWL GmbH / Teutoburger Wald Tourismus
» British Council

» Partner fir das Campus-Marketing: Universitat Bielefeld,
Fachhochschule Bielefeld, Stadt Bielefeld

» Konferenz Tourismus beim Deutschen Stadtetag
» Deutsche Zentrale fir Tourismus (DZT)

» Bielefeld Convention

» Verein Bielefelder Konsens - Pro Bielefeld e. V.
» Filmstiftung NRW GmbH

» Bielefelder Burgerstiftung

sowie viele weitere Partner und Dachorganisationen auf bundes und
landesweiter, regionaler oder lokaler Ebene.

Gesellschafter

Verband fUr das Gaststatten und

Bielefelder Beteili -
Hotelgewerbe Ostwestfalen e. V. ielefelder Beteiligungs- und

Vermodgensverwaltungs-
gesellschaft mbH (BBVG)

¢
Pro Einzelhandel | J
OWL GmbH

Verkehrsverein

Bielefeld e. V. Stammbkapital 52.000,00 €

Verkehrsverein Bielefeld e. V.

Vorstand
» Ursula Pasch (Vorsitzende), Dipl.-Ing. Architektin BDA
» Pit Clausen (stv. Vorsitzender), Oberbirgermeister der Stadt Bielefeld

» Thomas Kunz (stv. Vorsitzender), Hauptgeschdftsfihrer des
Handelsverbands Ostwestfalen-Lippe e. V.

» Frank Wulfmeyer (stv. Vorsitzender), Kreishandwerksmeister

» Jennifer Erdmann (Schatzmeisterin), Vorstandsmitglied der
Sparkasse Bielefeld

» Andreas BUscher, Vorsitzender des Verbandes fir das
Gaststatten- und Hotelgewerbe Ostwestfalen e. V.

» Johannes Goke, Vorsitzender Werbegemeinschaft City e. V.

» Regine Tonsing, Hauptgeschdftsfihrerin des Verbandes fir das
Gaststdtten- und Hotelgewerbe Ostwestfalen e. V.

» Henner Zimmat, Kaufmannschaft Altstadt e. V.

» Mike Bartels, Vorsitzender der Werbegemeinschaft JSllenbeck e. V.

Geschaftsfihrer

» Martin Knabenreich

Mitglieder

Am 15.09.2020 verzeichnete der Verkehrsverein Bielefeld 329 Mitglieder,
davon 12 Werbegemeinschaften mit 1.219 Mitgliedern.
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