








Fiir nachtaktive Kulturliebhaber

9. Bielefelder Nacht der Museen, Kirchen und Galerien am 24. April

Kultur pur zu nachtlicher Stunde. Wahrend
der Nachtansichten wird die Bielefelder Kul-
turlandschaft in ein anderes Licht getaucht.
Neue Perspektiven und Blickwinkel tun sich
auf. Die 9. Bielefelder Nacht der Museen,
Kirchen und Galerien liefert Begegnungen
der Bielefelder ART. Am Samstag, 24. April,
von 18 bis 1 Uhr nachts 6ffnen 40 Kulturorte
ihre Tiiren — so viele wie noch nie. Nicht nur
die Zahl der Angebote ist in den Jahren ge-
stiegen. Auch die Besucherzahlen nehmen
Jahr fiir Jahr zu. 2009 erlebten 8.800 Besu-
cher die Bielefelder Kulturszene bei Nacht.
Von der kleinen Projektgalerie {iber Licht-
Illuminationen an ausgewdhlten Pldtzen bis
hin zur grof3en Kunsthalle - die kulturel-
le Vielfalt ermdglicht ein Erlebnis der Ex-
traklasse. Sechs Galerien sind in diesem
Jahr neu dabei. Die Manufaktur Engelsbrii-
cke an der MauerstraBe zeigt im Innenhof
Foto- und Videoinstallationen aus unge-
wohnlichen Blickwinkeln. Die Galeristen
Axel Richter und André Moch erwecken
die Alte Post an der Herforder Strafie mit
»Kunst, die knallt“.

Publikumsmagnet Kunsthalle ist bei den
Nachtansichten von Anfang an dabei. Die
Ausstellung ,,The 8os Revisited” versetzt
die Besucher in die poppigen Zeiten der
1980er Jahre. Alle Beteiligten lassen sich
unter Federfiihrung der Bielefeld Marke-
ting GmbH etwas Besonderes einfallen.

Dank des besonderen Engagements der
Stadtwerke Bielefeld gibt es auf dem Al-
ten Markt ein buntes Rahmenprogramm:
Wassermusik mit Jonglage und Feuer-Per-
formances stehen dieses Mal auf dem Zu-
satzprogramm. Die AuBBengastronomie auf
dem Alten Markt ladt zum Verweilen ein.

Tickets sind ab sofort in der Bielefelder Tou-
rist-Information im Neuen Rathaus, Nieder-
wall 23, 33602 Bielefeld, Telefon (o5 21)
51 69 99, erhadltlich. Im Vorverkauf kostet
das Ticket 8,80 Euro (erm&fBigt 7,70 Euro)
und an den Abendkassen 10 Euro (erma-
Bigt 9 Euro).

Paradiesische Einkaufswelten
Drei verkaufsoffene Sonntage, zwei Shopping-Samstage bis Mitternacht

Bummeln zu auBBergewdhnlichen Zeiten -
fernab vom stressigen Alltag. Mit drei ver-
kaufsoffenen Sonntagen und zwei Mitter-
nachts-Shopping-Samstagen bieten die

Kaufleute der Bielefelder Innenstadt in die-
sem Jahr den Besuchern besondere Ein-
kaufserlebnisse. Am 11. April 6ffnen die In-
nenstadt-Geschdfte zum ersten Mal in die-

sem Jahr an einem Sonntag ihre Tiiren. Die
Altstadt-Kaufleute laden gleichzeitig zum
,»Flirt mit der Altstadt“. Die FuBgdngerzone
verwandelt sich in ein buntes Blumenmeer
— einfach friihlingshaft. Gruselig wird es
zum ndchsten verkaufsoffenen Sonntag am
31. Oktober — schlieBlich fallt der Einkaufs-
tag auf Halloween. Geschenke fiir die Liebs-
ten kdnnen beim Advents-Shopping am 12.
Dezember ergattert werden. Samstags bis
Mitternacht einkaufen — das ist am 3. Juli
und am 4. September moglich. Zu nacht-
licher Stunde wird das Bummeln ein Ein-
kaufsvergniigen in ganz besonderer Atmo-
sphére. Die einzelnen Stadtbezirke bieten
auch Sonderdéffnungszeiten an. Informati-
onen zu den Terminen gibt es in der ndchs-
ten Blickpunkt-Ausgabe.



,Stadt, Wirtschaft, Arbeit*

Bielefelder Stadtentwicklungstage mit prominenten Referenten

Welche Bildungs-, Wohn- und Freizeitan-
gebote sind erforderlich, um hochquali-
fizierte Arbeitnehmer anzuziehen? Wel-
che Parameter sind fiir Unternehmen bei
der Standortwahl entscheidend? Die-
se Fragen sollen bei den 5. Bielefelder
Stadtentwicklungstagen am 21. und 22.
Aprilin der Stadthalle bearbeitet werden.
Der Kongress zur kooperativen Stadtent-
wicklung steht unter dem Motto ,,Stadlt,
Wirtschaft, Arbeit“. Die Veranstalter BGW
(Bielefelder Gemeinniitzige Wohnungsge-
sellschaft), Wohnungswirtschaft Ostwest-
falen-Lippe und Stadt Bielefeld haben nam-
hafte Referenten eingeladen.

Lutz Freitag

Gut informiert

Eduard R. Dérrenberg

Lutz Freitag, Prasidentim GdW Bundesver-
band deutscher Wohnungs- und Immobili-
enunternehmen, erldutert, wie die Immobi-
lienwirtschaft die kommunale Wirtschafts-
entwicklungfordert. Eduard R. Dérrenberg,
geschaftsfiihrender Gesellschafter derUn-
ternehmensgruppe Dr. August Wolff, er-
klart, warum sich ein international operie-
rendes Kosmetik- und Pharmaunternehmen
fiir den Standort Bielefeld entscheidet.

Henning  Krumrey, stellvertretender
Chefredakteur der WirtschaftsWoche,
hdlt einen Vortrag iiber das Stddteran-
king 2009: ,Welche Faktoren schaffen

Henning Krumrey

Neue Prospekte geben Uberblick iiber Bielefelds Highlights

Wann ist wo etwas los in der Stadt?
Wer gut informiert ist, verpasst auch
keine Hohepunkte in der City. Die Bie-
lefeld Marketing GmbH hat zu Beginn
des Jahres wieder eine Vielzahl von
Flyern und Broschiiren herausgegeben.
Der {iberarbeitete Stadtfiihrer liefert al-
le wissenswerten Informationen, um die
Stadt zu entdecken. Die englische Ver-

Kaufleute im Gesprach

sion erscheint in Kiirze. AuBerdem gibt
ein umfangreicher Veranstaltungskalen-
der einen Uberblick iiber Ereignisse im
Stadtgebiet. Zu Grof3veranstaltungen wie
Nachtansichten, Leineweber-Markt oder
Weihnachtsmarkt sind Extra-Flyer erhalt-
lich. Alle Neuerscheinungen gibt es kos-
tenlos in der Tourist-Information im Neu-
en Rathaus.

Treffen der Werbegemeinschaften im Alten Rathaus

Erfahrungen und Meinungen austauschen.
Dasistdas Ziel des traditionellen Treffens
der Bielefelder Werbegemeinschaften im
Alten Rathaus. Hans-Rudolf Holtkamp,
Geschéftsfiihrer der Bielefeld Marketing
GmbH und des Verkehrsvereins, und Tho-
mas Kunz, Hauptgeschaftsfiihrer des Ein-
zelhandelsverbandes Ostwestfalen-Lippe,
hatten wieder gemeinsam dazu eingela-
den. Eine eifrige Gesprachsrunde {iber
Anregungen, Probleme und Sorgen ist im
schmucken Rochdale-Raum entstanden. Je-
der Stadtbezirk habe Veranstaltungskon-

Fritz Pleitgen

und sichern Arbeitsplatze®“. Der ehema-
lige WDR-Intendant Fritz Pleitgen spricht
tiber ,Ruhr 2010 — vom Industriestand-
ort zur Kulturmetropole“. Und Dr. Klaus
von Dohnanyi, ehemaliger Erster Biirger-
meister von Hamburg, erldutert in seinem
Vortrag ,,Die Stadt als Unternehmen*, wie
sich Methoden aus der freien Wirtschaft
fiir die Verwaltungsarbeit adaptieren las-
sen.

Die Bielefeld Marketing GmbH ist bei der
Veranstaltung als Organisationsbiiro ta-
tig. Das Kongressbiiro nimmt Anmeldun-
gen unter Tel. (05 21) 51 60 99 entgegen.

Dr. Klaus von Dohnanyi

zepte mit eigenem Profil entwickelt. ,,Sol-
che Veranstaltungen sind nicht nurwegen
des Werbeeffektes fiir den Stadtteil wich-
tig, sondern auch fiir das Zusammenge-
horigkeitsgefiihl der Bewohner*, so Holt-
kamp. Die Vertreter der Werbegemeinschaf-
ten befiirchten allerdings, dass stadtteil-
bezogene Veranstaltungen gefdhrdet sei-
en, wenn stadtische Sondernutzungsge-
biihren angehoben wiirden. In einem Punkt
sind sich alle einig: Bielefeld hat ausrei-
chend Sonderéffnungen, denn Qualitat
geht vor Quantitat.






