Musik, Kleinkunst, Varieté und Comedy,
rasante und nostalgische Fahrgeschifte,
Tanz, Theater und Sport: Bei Ostwestfa-
lens wohl grofitem Stadtfest ist nun wirk-

Sparrenburgfest zieht um
Mittelalterliches Spektakulum mit neuem Konzept

Aufgrund der historisch wertvollen Funde
und den damit verbundenen Ausgrabungen
steht das bisherige Gelande des Sparren-
burgfestes nicht mehrzur Verfiigung. Und
so war die Zeit reif fiir eine konzeptionel-
le Verdnderung des Bielefelder Spektaku-
lums. Kiinftig soll daher die Festungsanla-
ge mitihren gewaltigen Mauern spektaku-
ldrin Szene gesetzt werden. Gemeinsam
mit,,Kramer, Zunft & Kurtzweyl“, einerAr-
beitsgemeinschaft zur Erhaltung und Be-
lebung mittelalterlichen Kulturgutes, wird
die Bielefeld Marketing GmbH das Geldn-
de unterhalb der Burgmauern bespielen.

lich fiir jeden etwas dabei. Fiir den richti-
gen Uberblick auf City-Trubel und Stadt-
fest-Flair sorgt erneut ein 45 Meter hohes
Riesenrad am Ratsgymnasium: Spektaku-

Das Sparrenburgfest
zieht also eine Etage
tiefer.

Auf lieb gewonnene
Aktionen muss da-
bei kein Besucherver-
zichten. Im Gegenteil:
DasRahmenprogramm
kannaufgrund der gro-
Beren Platzkapazita-
ten noch ausgeweitet
werden. Mehrdazuim
ndchsten Blickpunkt.

Bielefeld

MARKETING @

Zeit, auf die Straf3e zu gehen!
»ohne auto mobil“ am 20. September 2009

20.05.2009

Bielefeld — Herford/Herford — Bielefeld.
Zwei Stddte. Eine Veranstaltung. Gemein-
sam wollen die beiden Nachbarstdadte am
Sonntag, 20. September 2009, das The-
ma ,,Mobilitdt“ aufgreifen. Und zwar oh-
ne Auto(mobil) und ohne Lirm, aber mit
viel Bewegung, Spafl und Unterhaltung.
Start- bzw. Endpunkte der 15 km langen
Strecke sind die Ravensberger Spinnerei
in Bielefeld und das Daniel-P6ppelmann-

Die Stadt pulsiert

Leineweber-Markt vom 22. bis 24. Mai

lare Ausblicke iiber die Bielefelder Altstadt
in den drehbaren Gondeln sind garantiert.

Nur dank starker Partner ist es der Bie-
lefeld Marketing GmbH auch in diesem
Jahr gelungen, das besondere Erlebnis
Leineweber-Markt zu ermdéglichen. Und
weil dieses Engagement nicht selbstver-
standlichist, gilt das Dankeschon — stell-
vertretend fiir alle Beteiligten — an dieser
Stelle den Hauptsponsoren: Privatbraue-
rei Barre, Herforder Pils, Sparkasse Bie-
lefeld, BGW, Radio Bielefeld, Kaufmann-
schaft Altstadt, Werbegemeinschaft City
—rund um die Bahnhofstrafie.

Das Programm des Leineweber-Marktes
2009 ist dieser Ausgabe des Blickpunk-
tes beigefiigt.

Ritterturnier
Blhne
Ritter-/Heerlager
Stande

@ Ausgrabungen

Haus in Herford. Insbesondere im Bereich
Aktion und Information werden unterschied-
liche Bielefelder und Herforder Initiativen
die Chance zur Prasentation nutzen, so zum
Beispiel der ADFC, die Verkehrswacht, der
VCD oder der BUND.

Mit den Detail-Planungen auf Bielefelder
Gebiet hat das stadtische Amt fiir Verkehr
die Bielefeld Marketing GmbH beauftragt.






Bielefeld ist keine Insel der Gliickseligen.
Die Krise ist jeden Tag spiirbar, real ange-
kommen in der Stadt und bei ihren Men-
schen. Es wdre unredlich, diese Tatsache
auszublenden und sicher viel zu einfach,
sich auf das zu besinnen, was Marketing-
leute gerne in Krisensituationen tun, nam-
lich die Lehre vom antizyklischen Verhal-
ten zu predigen. Will heiflen: Geht’s dem
Produkt schlecht, muss ins Marketing in-
vestiert werden.

Aktuell hilft das wenig. Richtig ist vielmehr,
das Produkt zu stabilisieren und zukunfts-
fahig zu machen. Das Produkt ist unsere
Stadt und da gibt es Signale, die hoffnungs-
voll stimmen.

Sichtbar ist nach dem ersten Spatentisch der
beginnende Bau einer Ausstellungshalle als
ebenso sinnvolle wie wirtschaftlich notwen-
dige Erweiterung der Stadthalle. Bielefeld
wird ab 2011 hervorragend aufgestellt sein
im Wettbewerb der Veranstaltungshallen,
ein wichtiger Standortfaktor fiir eine regi-
onale Metropole.

Zukunftsweisend sicher auch der Beschluss,
das Konjunkturprogramm neben den Inves-
titionen in Bildung auch fiir MaBnahmen
der Stadtentwicklung zu nutzen. Das Pfund
einer unverwechselbaren StadtParkLand-
schaft fiir Bielefeld weiterzuentwickeln, for-
dert die Lebensqualitat fiir die Biirger und
schafft Erlebnisraum fiir Besucher.

Zur Realitat wird auch die Erweiterung von
Universitdt und Fachhochschule. Jede Inves-
tition in den Hochschulstandort Bielefeld ist
eine unverzichtbare Investition in eine er-
folgreiche Zukunft unserer Stadt.

Damit sind drei Beispiele genannt, die Bie-
lefelds Zukunft sichern. Marketing kann und
muss hier erfolgreich begleiten, nicht mehr,
aber auch nicht weniger.

Editorial

Gemeinsam schaffen wir das!

Gut, dass so viele Partner uns mit groflem
Engagement auf diesem Weg begleiten.
Spiirbar war dieser Schulterschluss erneut
bei der Jahreshauptversammlung des Ver-
kehrsvereins im April. Uber 400 Géste aus
allen Lebensbereichen haben durch ihren
Besuch ihre ganz besondere Verbundenheit
zu Bielefeld zum Ausdruck gebracht. Letzt-
lich auch zu unserer Arbeit.

Dass deren Ergebnisse auch tiberregional
gewiirdigt werden, macht zugegebenerma-
Ben auch ein wenig stolz. Der Gewinn des
»WestfalenSprung 2009“ fiir das innova-
tivste Stadtmarketing in Westfalen macht
Mut, diesen Weg auch in Zukunft weiter zu
gehen. Mit neuen Ideen und frischer Krea-
tivitat. Immer orientiert an der Qualitat des
Produktes. Und das Produkt heif3t Bielefeld.
Gemeinsam schaffen wir das!

lhr

Q-)% ) dr@komp

Hans-Rudolf Holtkamp
Geschdftsfiihrer

Die Besten!

Bielefeld hat im Stadtmarketing die Nase vorn

Nominiert zu sein ist schdn, zu gewinnen
aber noch viel schoner! Die Freude war
also grof3 als Kabarettistin, Moderatorin
und Ur-Westfdlin Lioba Albus — alias Mia
Mittelkotter —am 28. Aprilin
Liidenscheid den Gewinner
des ,WestfalenSprung 2009*
(Martin-Leicht-Preis) bekannt
gab: Bielefeld!

Bereits zum dritten Mal hat
sich die Stiftung Westfalen-
Initiative auf die Suche nach
dem innovativsten Stadtmar-
keting-Ansatz in Westfalen
gemacht. Nach einem zwei-
ten Platz im Jahr 2004 stand
die Bielefeld Marketing GmbH
nun bei der Preisverleihung in
Lidenscheid ganz oben auf
dem symbolischen Sieger-

treppchen. Aus den Handen von Franz-Josef
Hillebrandt, Vorstandsvorsitzender der Stif-
tung Westfalen-Initiative, nahmen Oberbiir-
germeister Eberhard David und Verkehrs-

direktor Hans-Rudolf Holtkamp den Preis
entgegen.

Mit ihrem Konzept ,,Die NetzWerker — Stadt-
marketing in Bielefeld“ stachen die Bie-
lefelder Stadtmarketing-Ex-
perten in der Kategorie ,,Gro-
Bere Stadte/Regionen“ dabei
die Mitbewerber, u.a. Pader-
born und Soest, aus. Im Mit-
telpunkt des Bielefelder Wett-
bewerbsbeitrages stand dabei
der Bielefelder Ansatz, weni-
ger ,,Werbeleute“ als echte
,NetzWerker“ zu sein. ,,Wis-
senschaft, Tourismus, City-Ma-
nagement, Kultur — grof3e Viel-
falt auf breiter gesellschaftli-
cher Basis und mit beeindru-
ckender Ergebniswirkung® —
so begriindete die Jury die Ent-
scheidung fiir Bielefeld.



Kabarettistischer Masterplan fiir Bielefeld
Ingo Borchers bei Jahresversammlung des Verkehrsvereins

Spatestens seit dem 20. April wissen rund
400 Mitglieder, Freunde und Forderer des
Verkehrsvereins, was in Sachen Stadtmar-
keting fiir Bielefeld ,,schief“ lduft: Es fehlt
der kabarettistische Masterplan! Und fiir
diejenigen, die bei der Jahresversamm-
lung im Ringlokschuppen nicht dabei wa-
ren, kommt hier die Kurzfassung der Aus-
fiihrungen des Bielefelder Kabarettisten
Ingo Borchers:

1. Offensiver Slogan. Zum Beispiel: ,,Sind
wir nicht alle ein bisschen Teuto?*

2.Subversives Marketing. D.h. mehr Men-
schen zu echten Bielefeldern machen.
In der Praxis: Jeder, der erfolgreich den

Kreisverkehr am Willy-Brandt-Platz (ist
es ein Zufall, dass hier Bielefeld Marke-
ting und Verkehrsverein ihre Biirordume
haben?) durchfihrt, wird eingebiirgert.

3.Hohere Lebensqualitdt durch Wasser:
Wattwandern am Obersee, Hillegossen
als Hallig und die Sparrenburg als Leucht-
turm.

4.Bielefeld als Vorabendserie. Denn ,,Ver-
liebt in Berlin*“ war gestern. ,,Verheiratet
in Sieker* ist morgen.

Zur Zeit werden die innovativen Tipps von
Ingo Borchers auf Machbarkeit gepriift. Wir
halten die Blickpunkt-Leser auf dem Lau-
fenden!

Kunst und Kultur als Ereignis
Nachtansichten: Ein Sommernachtstraum im Friihling

Vor diesen strategischen Empfehlungen zur
Neuausrichtung und dem obligatorischen

geselligen Teil im Anschluss an die Mitglie-
derversammlung ging es natiirlich auch
durchaus ein wenig ernster zu. So stand
im Mittelpunkt des Abends die Vorlage des
Geschdftsberichtes 2008 durch Verkehrs-
direktor Holtkamp, der die aktuellen Akti-
vitaten und Projekte des Verkehrsvereins
vorstellte. Ubliche Vereinsregularien und
die Wahlvon Uwe Jauer (Vorstandsmitglied
der Queller Gemeinschaft) in den Vorstand
des Verkehrsvereins rundeten die traditio-
nelle Versammlung ab.

Sieben Stunden, 35 Kulturorte, unzéhlige
Programmpunkte, 8.500 Teilnehmer und
60.000 Besuche: Die Bielefelder Nachtan-
sichten sind langst kein Geheimtipp mehr.
Am letzten Samstag im April 6ffneten be-
reits zum achten Mal die Bielefelder Mu-
seen, Kirchen und Galerien bis in den frii-
hen Morgen. Und wie bereits in den Jah-

ren zuvor, gab es erneut Besucherrekorde
zu vermelden. Ein bisschen ,,Schuld“ hatte
bestimmt das gute Wetter, das insbeson-
dere in der Bielefelder Altstadt eine fast
mediterrane Atmosphare aufkommen lief3.
»Schuld“ war aber ganz sicher das sowohl
anspruchsvolle als auch abwechslungsrei-
che Programm der beteiligten Kulturorte.
Die Besucher mussten gut zu Fuf sein, woll-
ten sie eine Vielzahl der angebotenen High-
lights in dieser einen Nacht erleben.

Fiir die kleine Pause zwischendurch gab es
Kulinarisches vom Gambas-Spief bis zur
Hiihnersuppe und die miiden Beine fanden
in den moBiel-Shuttle-Bussen die verdiente

Erholung. Treffpunkt fiir die Nachtbumm-
ler waren wiederum die von der Sparkasse
Bielefeld unterstiitzten ,,Nachtvisionen® vor
dem Alten Rathaus. Und wem zwischen-
durch ein wenig Energie fehlte, der war auf
dem Alten Markt richtig. Hier sorgten die
Stadtwerke mit einer auBergewdhnlichen
Performance fiir emotionale Momente.






